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DAS VERLEGERISCHE 
KONZEPT

Seit 1900 begleitet die Graphische Revue als mittlerweile älteste grafische Fachzeitschrift in 
Österreich die Entwicklungen und Trends der grafischen Branche. In einer Zeit sich rasant 
wandelnder Technologien und damit verbundener struktureller Veränderungen bietet die Gra-
phische Revue den Entscheider(inne)n, Manager(inne)n und Facharbeiter(inne)n des grafischen 
Gewerbes sechsmal pro Jahr wertvolle und zielgerichtete Orientierungshilfen: Wir analysieren 
und dokumentieren das gesamte Marktgeschehen. Zu diesem Konzept gehört auch, dass wir  
Themen machen. Wir informieren und kommentieren immer dann, wenn es angebracht ist. 
Denn wir sehen uns nicht als Sprachrohr der Industrie, sondern als kritische Berichterstatter 
der Branche. Konsequent in der Auswahl der Themen und unabhängig vom Marketing der  
Anbieter. Wir stellen unbequeme Fragen, liefern aber auch pointierte und einfühlsame  
Analysen über Unternehmen, Strategien, Anwendungen und Entscheidungen. 

THEMENBOGEN
Dieser spannt sich von Grafikdesign und Typografie über die Bereiche Druckvorstufe, Print und 
Postprint und Crossmedia. Die verschiedenen Themen werden in den Rubriken Markt, Design, 
Technik und Know-how übersichtlich gegliedert. In jeder Ausgabe wird ein Schwerpunkt-
thema in allen Facetten erläutert. Die Aktualität der Graphischen Revue ist aufgrund seiner 
zweimonatlichen Erscheinungsweise nicht die schnelle, flüchtige Information, sondern die 
Aktualität der Themen. Dabei profitieren die Leser von den sorgfältig recherchierten Beiträgen 
mit umfangreichem Hintergrundwissen. Gleichzeitig ist Themenführerschaft der Anspruch der 
Graphischen Revue. Wir ergreifen Partei für die eine oder andere Sache, scheuen kein Urteil 
und stellen uns auch der Kritik, weil wir die Graphische Revue als Informations- und Kommu-
nikationsplattform der Branche verstehen. Immer wieder behandelte-Themenkreise sind:

• 	 Management, Unternehmensstrategien
• 	 E-Commerce, Web-to-Print
• 	 Premedia, Prepress, Digital Imaging
• 	 Print und Finishing
• 	 Verpackung, Veredelung
• 	 Digitaldruck, Large Format Printing
• 	 Zeitungs-, Verlags- und Medientechnik
• 	 Papier, Typografie, Design, Graphic Arts
• 	 Umwelt und Ökologie
• 	 Aus- und Weiterbildung
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ERSCHEINUNGSTERMINE

Ausgabe 1 • 28. Februar 2018
Markt: Die Stärken von Print im Kommunikations-Mix. Drucken 4.0: Vernetzen 
und automatisiert drucken und verarbeiten. Finishing – Die letzten Meter entscheiden.  
Fördern und Finanzieren – Welche Möglichkeiten gibt es? Köningsdiziplin Gestaltung 
von Produktion von Mailings. Special zum Thema Inhouse-Printing: Die 
Hausdruckerei als Prozessbeschleuniger.

Ausgabe 2 • 16. April 2018, Fespa 2018
Markt: Erkenntnisse vom Online-Print-Symposium 2018. Offsetdruck mit neuen Farben 
und  Trocknern. Service und Support für Print: Notwendiges Übel oder echte Lösungen?
Technologie: Injekt auf der Poleposition. Bedruckstoffe von Papier bis Glas: Die Vielfalt 
von Substraten und Tinten. Aus- und Weiterbildung von Mitarbeiter.  
Special zur Fespa 2018: Digitaler Großformatdruck so vielfältig wie noch nie! 

Ausgabe 3 • 18. Juni 2018
Crossmedia: Nebenschauplatz oder reale Ergänzung? Der gedruckte Katalog
als Anker in einer multimedialen Welt. Strategien für Indivualisierung. Forschung &  
Entwicklung in Druckereien. Mit Fingerspitzengefühl: Vom Wert der Haptik.  
Workflow-Management – vom Kunden bis in die Produktion und zurück. 

Ausgabe 4 • 03. September 2018, fachpack 2018, IFRA 2018
Erweiterung der Dienstleistungen: Aber was und vor allem wie?
Web-to-Print: neue Konzepte und Lösungen. Nachhaltigkeit: Wie grün ist die Branche 
wirklich? Veredelung im Etiketten- und Verpackungsdruck. Big Data in der Druckerei.  
Die Rolle von Print im Mediamix. Zeitungsdruck drängt in den Akzidenzmarkt. 
Special Verpackungsdruck:  Trends und Herausforderungen in einem  
Wachstumsmarkt

Ausgabe 5 •  15. Oktober 2018, Inprint 2018, 
Groß rauskommen im Large-Format-Druck. Digitaldruck im B2- und B1-Format – 
Überflieger oder Chance? Management-Tools um Erfolgsgeschichten zu schreiben. Die 
Erfolgsgeschichte Book-on-Demand. Workflow-Optimierung in der Druckweiterver-
arbeitung. Corporate Publishing: Erfolgreich mit Magazinen. 
Special Industrial Printing: Anwendungen und Lösungen

Ausgabe 6 • 19. November 2018
Was sind die wirklichen Wachstumsmärkte in Print?
Design, Papier und Print: Der Reiz der Gegensätze. Foto und Print  
gehören untrennbar zusammen. Veredelung: Was ist machbar, was leisten  
die Systeme. Offset – ein Verfahren spielt seine Stärken aus.

Die Specials werden im Heft auf mindestens  
acht Seiten redaktionell aufbereitet!

Ausgabe	 1	 2	 3	 4	 5	 6

Redaktionsschluss	 14. 02.	 o3. 04.	 04. 06.	 20. 08.	 01. 10.	 05. 11.

Anzeigenschluss	 14. 02.	 03. 04.	 04. 06.	 20. 08.	 01. 10.	 05. 11.

Druckunterlagen	 21. 02.	 09. 04.	 11. 06.	 27. 08.	 08. 10.	 12. 11.

Erscheinungstermin	 28. 02.	 16. 04.	 18. 06.	 03. 09.	 15. 10.	 19. 11.



   Graphische Revue | 2018 |     4 

Mediadaten 2018

FORMATE

doppelseite
Satzspiegel 378 x 270 mm
abfallend 420 x 297 mm

achtung! 
Alle abfallenden Formate 
bitte plus 3 mm Beschnitt!

ganze seite
175 x 270 mm
210 x 297 mm

juniorpage 
175 x 189 mm

1/4 seite
85 x 135 mm
106 x 148 mm

halbe seite hoch
85 x 270 mm
106 x 297 mm

1/3 seite hoch
53 x 270 mm
74 x 297 mm

1/8 seite
85 x 67,5 mm

halbe seite quer
175 x 135 mm
210 x 148 mm

1/3 seite quer
175 x 90 mm
210 x 103 mm

fußleiste

24,5 x 210 mm

technische daten
Erscheinungsweise	 6-mal jährlich
gedruckte Auflage	 5000 Exemplare
verbreitete Auflage 	 4870 Exemplare
Format 	 DIN A4 (210 x 297 mm)
Satzspiegel 	 175 x 270 mm
Beschnitt 	 3 mm
Produktion 	 Bogenoffsetdruck, Euroskala, 
	 Computer-to-Plate

Rasterweite 	 70er
Druckunterlagen 	 digitale Daten
Datenformate 	 PDF
Datenübertragung	 knud.wassermann@chello.at
Abo 	 35,– € (Inland), 50,– € (Ausland)

Etwaige Reproduktionskosten 
gehen zulasten des Auftraggebers/der Auftraggeberin.
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ANZEIGENTARIF

Alle Preise verstehen sich 
exklusive 20% Mehrwert-
steuer und 5% Werbeabgabe, 
die in Österreich abgeführt 
werden muss.

Beilagen und Beihefter 
sind nicht rabattierbar.

Ereichen Sie mit dem Druck-
markt Deutschland, dem 
Druckmarkt Schweiz und der 
Graphischen Revue gemein-
sam 16.000 LeserInnen im 
deutschsprachigen Raum 
und das, mit drei in ihrem 
jeweiligen Verbreitungs-
gebiet seit vielen Jahren 
etablierten Titeln. Darüber 
hinaus sprechen die unter-
schiedlichen Länderkombi-
nationen und das attraktive 
Preis-Leistungsverhältnis für 
die Drei-Länder-Kombi.
	 Auflage in Österreich 
und der Schweiz 10.000 
Exemplare; Deutschland, 
Österreich und Schweiz 
16.000 Exemplare.  
Preise für Beilagen und 
Beihefter auf Anfrage.

Formate	 €	

2/1 		  5600,–

1/1 		  2975,–

Juniorpage 	 2250,–

1/2 hoch/quer 	 1950,–

1/3 hoch/quer 	 1300,–

1/4 		  900,–

1/8 		  550,–

Fußleiste 	 450,–

bis 20 g € 250,– 	 per 1000 Stück

bis 40 g € 290,– 	 per 1000 Stück

ab 40 g auf Anfrage

Format 	 A/D (€)	 D/A/CH (€)

1/1 		  4520,– 	 6600,–

1/2 hoch/quer 	 3800,– 	 4400,–

1/3 hoch/quer 	 2800,– 	 3800,–

1/4 		  2000,– 	 2800,–

1/8 		  1600,– 	 2000,–

Fußleiste 	 1000,– 	 1200,–

Beilagen/Beihefter

die drei-länder-kombi 
für dach



Format in Pixel (b x h) 			   1 Monat (€) 	 3 Monate (€) 	 6 Monate (€) 	 1 Jahr (€)

Top Banner 970 x 90 (Sonderwerbeform)		  800,– 	 2200,– 	 4000,– 	 7500,–

Navigation-Dropdown 240 x 200 		  300,-	 750,-	 1350,-	 2200,-

Content Banner Startseite 728 x 90 (L-Ad)	 	 600,– 	 1500,– 	 2750,– 	 4500,–

Sidebar/Single-Post Banner 300 x 250 (Med. Rectangle)	 400,– 	 1000,– 	 1800,– 	 3000,–

Formate: HTML5, JPG, gif, png
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WERBEN AUF 
WWW.GRAPHISCHE-REVUE.AT



Der E-Mail-Newsletter der Graphischen Revue geht an rund 2000 Empfänger(innen). Die  
Öffnungsrate beträgt durchschnittlich 30%, und die Klickrate liegt bei durchschnittlich mehr als 10%.

Banner im E-Mail-Newsletter: € 280,–/Ausgabe, 350 x 80 Pixel

Bitte liefern Sie die Banner im .gif-, jpg-, png-Format.
Gerne unterstützen wir Sie auch bei der Erstellung Ihres Banners!
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e-News-Newsletter


